ARALIK 2015 TARiH BASKILI
PAZARLAMA iLETISiMi
DERS KiTABINA iLiSKiN DUZELTME CETVELI

I. Unite, 13. Sayfa, BPi Gelisimi ve Tanimi bashginin 2. paragrafi asagidaki sekilde degistirilmistir.

Schultz 1991 yilinda BPI kavramini Amerika Birlesik Devletlerinde ortaya attiktan sonra bircok akademisyen
bu alanda calismaya baslamis ve neredeyse her biri kendi BPI kavramini gelistirmis ve ortak bir tanim birligine
varilamamistir. 1993 yilinda Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi (BPD) Amerikan Reklam Ajanslart Birligi (American
Association of Advertising Agencies) tarafindan, her bir iletisim faaliyetinin stratejik bir role sahip oldugunu ka-
bul eden ve bunlarin bir araya getirilerek organizasyonlarin iletisim cabalarinin acik, tutarli ve maksimum sonug¢
getirecek sekilde planlamasinin ve yuritilmesinin gerekli oldugunu savunan bir pazarlama iletisimi yaklasimi

olarak tanimlanmistir (Percy, 2008).



