
1. Ünite, 13. Sayfa, BP‹ Geliflimi ve Tan›m› bafll›¤›n›n 2. paragraf› afla¤›daki flekilde de¤ifltirilmifltir.
Schultz 1991 y›l›nda BP‹ kavram›n› Amerika Birleflik Devletlerinde ortaya att›ktan sonra birçok akademisyen

bu alanda çal›flmaya bafllam›fl ve neredeyse her biri kendi BP‹ kavram›n› gelifltirmifl ve ortak bir tan›m birli¤ine
var›lamam›flt›r. 1993 y›l›nda Bütünleflik Pazarlama ‹letiflimi (BP‹) Amerikan Reklam Ajanslar› Birli¤i (American
Association of Advertising Agencies) taraf›ndan, her bir iletiflim faaliyetinin stratejik bir role sahip oldu¤unu ka-
bul eden ve bunlar›n bir araya getirilerek organizasyonlar›n iletiflim çabalar›n›n aç›k, tutarl› ve maksimum sonuç
getirecek flekilde planlamas›n›n ve yürütülmesinin gerekli oldu¤unu savunan bir pazarlama iletiflimi yaklafl›m›
olarak tan›mlanm›flt›r (Percy, 2008).
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